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Introduktion

Vi har valgt at lave video og grafisk indhold til den nystartede
virksomhed ved navn BOOQOS. Vi har valgt denne virksomhed,
fordi deres brand talte meget til os, og vi oplevede dem som tro-
vaerdige og med en mission for deres virksomhed og branche.

| opgaven vil vi forklare lidt om vores overvejelser omkring
styleguiden, hvor vi har taget udgangspunkt i de elementer
virksomheden havde valgt pd forhdnd, og udvidet det lidt. Vi har
ogsd udarbejdet en video, hvor vi vil komme ind pd hele proces-
sen, vores overvejelser og udarbejdelsen af videoen. Derudover
vil vi komme ind pd nogle designregler og hvilke vi har benyttet i
udarbejdelsen af vores grafiske indhold. Vi har lavet alt fra fol-
dere, til et eksempel til et Magasin.

| opgaven bruger vi viden fra beger og hjemmesider, som er listet
til sidst i opgaven, og der er henvist til disse undervejs.
Se bilag for de feerdige produkter til projektet.

Opgaveformulenng

| dette flow skulle vi arbejde med content med fokus pd videopro-
duktion i Premiere Pro og plakater mm. i InDesign. Vi skulle veelge
én kunde ud af fire, som vi gerne vil arbejde med, hvor vi skulle
lave materiale til brug for virksomhedens markedsfering.



Research

Det forste vi skulle gore i processen var at vaelge firma. Da vi
havde valgt BOOQOQOS, skulle vi med det samme i gang med at
lave en video for virksomheden.

De ville gerne have noget, der henvendte sig til de virksomheder,
der skal veere en del af BOOQOS, for derefter at tiltreekke kunder
til virksomheden. Dertil brainstormede vi pd, hvad vi syntes

var vigtigt at have med i vores video. Vi valgte her, at formatet
skulle passe til instagram i hgjformat (9:16), s& virksomhederne
kunne falde over reklamen, nér de alligevel bruger mediet i deres
fritid, eller som en del af deres arbejde, da virksomheder i denne

branche ofte bruger instagram til at promovere sig selv.
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Derudover har vi valgt at bruge en del af deres egne billeder, samt

at tilfgje lidt billeder vi selv har fundet.

Vi har i vores foldere ogsd valgt at lave indhold, hvor vi henvender

os til henholdsvis virksomhederne og til kunderne. Det samme i
Magasinet, hvor vi kommer ind p& hele meningen med BOOQOS,
og at det er en platform til b&dde virksomheder og behandlere.



Slyleguide og identitet

N&r man opstarter eller laver et brand, er det ifelge Per Mul-
lerup beskrevet som et produkt, herunder dets varemaerke, navn,
omdemme og de folelser, der er bygget op omkring det (s. 39).
BOOQOS har allerede haft disse overvejelser i opstarten af deres
brand, og vi har derfor forsegt at fortseette og understotte de
valg, de allerede har truffet i opstarten af deres virksomhed. Det
er vigtigt for os, at deres vaerdier og de associationer, kunden fér,
stemmer overens med deres "brand”. Veerdierne er gode at fd
nedskrevet, s@ de kan bruges som styringsveerktej i designpro-
cessen (s. 40).

Virksomheden Mailchimp definerer otte elementer, der tilsammen
skaber virksomhedens brand i brugernes bevidsthed. De otte
elementer er: veerdier, mission, kultur, farver, logo, typografi, tone
og folelser (s. 41).

Skrifttype og tekst

Man ber som tommelfingerregel hegjst have to forskellige skrifter i
samme design (s. 168) Nogle siger derimod, at man kan have op
til tre forskellige skrifttyper (Medieguru). Vores opgave er at for-
midle og derfor skal teksten praesenteres, sd den er lettilgaengelig
og laeselig. Skrifttypen bliver en del af laeserens fortolkning, og

har stor betydning for, hvordan laeseren opfatter informationen (s.

164).

Derfor er det vigtigt at overveje skrifttypen, som et af de visuelle
udtryk.

Derfor har vi valgt at bruge en san serif font (Mulish) til primaert
alt tekst, med f& undtagelser. Denne slags typografi er god til kor-
tere tekstmaengder, da den er let og fremstar klarere og tydeligere
end en serif. Selvom serif er bedst til bredtekst, har vi valgt en san
serif i vores artikel, da vi ville g& efter netop det lette udtryk som
mange laesere af den slags magasiner gnsker.

| artiklen er ogsd brugt en San serif (Safira March) som overskrift-
er og call to action. Dette er omvendt af hvad man normalt ser i
beger, men her syntes vi at det gav mening, da den havde nogle
feminine traek og sestetik over sig, da den bruger nogle flotte liga-
turer.

Som konklusion og blikfang har vi valgt at bruge en script-font.
(Monday Routines) Denne skrifttype fremstér let og feminin, og
giver brugeren oplevelsen af noget personligt, da den ligner en
paen hdndskrift. Den er ikke letlaeselig, sa den bliver altid sup-
pleret af en serif eller san serif for at gare budskabet mere klart.

Mulish

Safira March

mondey rulines




Farver

Farver pdvirker vores sanser og folelser og er med til at skabe
stemninger. Bruger man farver rigtigt, kan det have indflydelse p&
brugeres folelsesmaessige oplevelse, vores produkt og budskabet
(s. 173). Farverne er med til at skabe den visuelle oplevelse for
brugeren. Oplevelsen af farver er en subjektiv oplevelse og vi bru-
ger vores sanser, ndr vi oplever farver. Det er derfor vigtigt at du
stoler pé& dine egne sanser i udvaelgelsen af farver til dit website
og produkt(s. 182).

NG&r man designer, er det en god ide kun at have et begraenset
antal farver.

Man skal gerne have en grundfarve, som er den definerende
farve, der skal veere synonym med brand og budskab. En accent-
farve, som gerne skal sté i kontrast til grundfarven, kan bruges til
at fremhaeve vigtige elementer. F.eks. "call to action-knapper”. Der
skal vaere en hvid, lys grd og merk gra.

Vi er g@et ud fra deres farvepalette, som holder sig i de kol-

de farver pd farvecirklen. Den er klar og den gren-tyrkise farve
forbindes ofte med det rene og fornyende og mange i skenheds-
branchen bruger lignende farver.

BOOQOS farvekombination er analoge farver og giver et harmon-
isk udtryk med lav farvekontrast, farvepaletten har en monokrom
farveharmoni, da den mellemste farve er deres grundkuler og sé
har de to andre farver forskellige maengder hvid og sort.

Vi har valgt at bruge deres farvepalette pd alle vores medier for
at skabe genkendelighed og lighed.

Vi bruger store billeder af ansigter og skenhedsprodukter, der
alle er i den varme del af farvecirklen (beige, orange, rosa). Det
giver lidt kontrast og laegger sig som en komplementaerfarver til

de turkise.
#077757 #479E87 #57C2A5
#384251 #979798 #FI9F9F9

De farver vi selv har genereret i forhold til deres
hjemmesides baggrundsfarve

#9CBFB9 #C9ESE1L



Videoproduktion

Pre-produktion

| arbejdet med vores video har vi lavet pre-produktion, hvor vi har
brugt Video Script Template, Shotliste og Storyboard for at holde
fokus pé& det endelige produkt og overblikket over videoen. Det
hjeelper med at veaere forberedt, s@ man ved hvad der skal ske,
nér der filmes.

Produktion

Selve produktionen udferte vi ved hjeelp af Greenscreen i vores
medielab. Vi benyttede to hgje tripods med forskellige vinkler, s&
filmen ville veere rolig i udtrykket og nogle af scenerne er ogsa fil-
met hdndholdt, fx nogle af klippene til mobilen. Dem valgte vi dog
ikke at bruge, da nogle af de andre optagelser fungerede bedre.
N&r man filmer hdndholdt kan en ulempe veere at billedet ofte
bliver mere uroligt eller rystet. Vi provede at gere det s roligt
som muligt. Vi filmede med en iPhone 11 Pro, iPhone 12 Pro og
iPhone 13.

Vores video er primaert filmet i normalperspektiv. Vi har valgt at
benytte hgjformat i videoen, og primaert brugt billedbeskaering
som halvnaer, da det ikke er et helt naerbillede. Nogle af klippene
er dog taettere pd, f.eks. vores klip fra siden (Filmcentralen).

Vi har prevet at gere billedkompositionen s& harmonisk og bal-

anceret som muligt. Hertil har vi prgvet at benytte "Rule of thirds”
ndr vi har filmet og opstillet kameraet, s& det primaere element
positioneres i et eller flere af skaeringspunkterne eller linjerne.
Dette gor at kompositionen bliver mere asymmetrisk, men ogsd
mere visuelt sestetisk og harmonisk. Det er en metode til kom-
position af billeder. Efter dette princip, inddeles motivet i tred-
jedele b&de vandret og lodret, hvilket giver ni rektangler og fire
skaeringspunkter (s. 191).

Post-produktion

Post-produktionen bestod forst og fremmest af en réklipning

og derefter en taettere klipning, samt valg af overgange. Det var
i denne process, vi samlede det hele. Vi lagde videomaterialet
ind i den reekkefelge, som vi havde taenkt os at klippe det i. Da
vi havde lavet alt forarbejdet, blev processen derefter enkel. Vi
teenkte over, hvorndr vi skulle klippe de forskellige elementer.
F.eks. satte vi forst musik ind til sidst. Vi har redigeret lidt pé lys
og farver, og tilfgjet musik og tekst i videoen.

Vi har valgt at klippe nogle af videoerne kortere end de normalt
ville veere, for at fastholde seeren, sd det ikke bliver for langt og
kedeligt.

Vi har ogsd valgt at benytte s@ naturlige og naturtro farver som
muligt, for at holde os til de farver og stemning som brandet i
forvejen arbejder med.



Musik er en meget vigtig del af filmens lyd. Der er forskellige
mdader at bruge musik pd, og det har forskellige formdl. Musik
kan f.eks. forsteerke en stemning, skabe genkendelse eller give
fornemmelse af helhed (Filmcentralen 3). Filmmusik kaldes
0gs@ underleegningsmusik og soundtrack. Nar filmen indehold-
er musik, vi kender i forvejen, eller méske har hert for, kan det
pdvirke vores oplevelse, fordi vi forbinder bestemte folelser eller
tanker med musikken. Ndr vi genkender musikken, bliver filmo-
plevelsen mere personlig (Filmcentralen 3). Vi har med vores
baggrundsmusik, forsegt at vaelge noget som de fleste mdske
kan genkende og har gode falelser eller associationer til.

Da vi redigerede filmen, opdagede vi, at klippene fra iPhone 12
Pro’en, var optaget med “High Efficiency” og HDR, og derfor
var videoen overeksponeret, og farvebalancen var forkert, da vi
importerede dem ind i Premiere Pro. Vi prevede at aendre det i
Color Management, ved at saette Color Space Override til Rec.
709, men det virkede ikke, s@ vi endte med at bruge FFmpeg, til
at konvertere klippene til SDR.

Vi satte klippene og animationerne sammen, ud fra vores sto-
ryboard, og brugte effekten “Cross Dissolve” til at lave et fade
imellem klippene. Vi brugte Lumetri Colors til at redigere farve-
balancen, for eksempel til at fjerne redme i ansigtet, og serge for,
at klippene fra de forskellige iPhones lignede hinanden, pd trods
af at de er filmet fra forskellige vinkler, og har faet forskellige
maengder af lys.

Til at fjerne vores green screen, der brugte vi “Ultra Key”, til at
fierne alt det grenne, og derefter tilfgjede vi et ekstra video track,
hvor vi tilfgjede en “Color Matte”, i BOOQOS'’ farve, som blev
vores nye baggrund. | nogle af vores klip, kunne man se toppen
af green screenen og vaeggen, sd der brugte vi “Crop”-effekten til
at fjerne toppen.

Vi ville gerne mimikere Instagrams tekst effekt, hvor hvert ord
fader ind, efter det er blevet sagt. Den nemmeste méde at gere
dette p@, ud fra hvad vi kunne se, var at oprette keyframes pd
hvert ord, og sd kun saette en tekstfarve pd de ord, som der var
blevet sagt. P& den mdde viste ordene sig i reekkefelge, uden at
vi behgvede at have mere end en tekst, eller bruge mange effek-
ter.




Medieproduktion
Indhold - grafisk design til BOOQOS:

e Folder (virksomheder + kunder)

e Magasin (kunder)

e A3 poster (kunder)

e Bus plakat (kunder)

e Banner til messer (virksomheder)
e Instagram post (virksomheder)

e LinkedIn profil (virksomheder)

CRAP / Contrast, Repetition, Alignment & Proximity

Godt design handler om flere elementer. Man kan kalde det
"CRAP?”, hvilket stér for Contrast, Repetition, Alignment (centre-
ring), Proximity (afstand)(BR Offset).

N&r man skal designe en tryksag eller hjemmeside, skal man gere
sig nogle overvejelser over, hvordan man @nsker det overordnede
indtryk skal veere. Herunder skal man overveje farver, skrifttyper
og derudover er der nogle "regler” eller guidelines man kan felge.
Isaer "CRAP” er anvendt meget. Anvender man disse guidelines,
er det sveert at ramme helt ved siden af, og ens design vil helt
ubevidst fremsté paenere og mere overskueligt (BR Offset).

Kontrast

En af de ting man skal overveje, er kontrasten. Beger f.eks., har
for det meste hvid baggrund og sort skrifttype, sé& det far bog-
staverne til at skille sig mest muligt ud. Derfor skal man altid
overveje dette, nér man designer, og hvis man ikke skriver sort
pd hvid baggrund, skal man indteenke at bruge merke farver
ovenpd lyse, eller omvendt, sdkaldt negativ skrift (BR Offset).

Gentagelse / ret ind (pa linje)

Gentagelser er generelt godt for et grafisk design. Det kan

f.eks. veere, at en skrifttype gentages eller en skrifttype er gen-
nemgdende i en tekst eller har samme storrelse. Derfor skal man
indteenke at bruge de samme farver og skrifttyper pé siderne.
Det binder det hele sammen og far det til at virke forbundet.
Herudover skal man ogsé teenke over, at alle overskrifter og
ikoner er ens pé alle sider (BR Offset).

Inde under denne vil man f.eks. kunne benytte de 5 gestaltlove,
Rule of thirds eller grid strukture.

Afstand

Det sidste element, man skal overveje, er afstand, sé ting f.eks.
ikke stdr for taet op ad hinanden, eller for langt fra hinanden.
Hvis ting stdr teet op ad hinanden, vil hjernen automatisk op-
fange dem som om, at de hgrer sammen. Ligesom i loven om
naerhed, som vi kommer nzaermere ind pd senere (BR Offset).



De 5 gestaltlove
Vi ser det hele, for vi ser de enkelte dele. Gestalt betyder form, og

er formuleret af Steven Bradley. De 5 gestaltlove er afgerende at
kende til, nér man arbejder med visuel formidling.

De 5 gestaltlove beskriver generelle principper om hvordan vi

mennesker oplever visuelle objekter i forhold til hinanden. Det

er en slags naturlove i forhold til den menneskelige opfattelse-
sevne. | forhold til interfacedesign er disse vigtige at kende:

1) Loven om nzrhed - proximity
Elementer placeret teet p& hinanden

| forbindelse med opsaetning af vores trykte medier (folder,
plakat og magasin) er denne lov brugt ved bla. overskrifter og
bredtekst. Men ogsd& nér vi bryder loven om lighed, ved at have
to forskellige skrifttyper i overskrifterne/call to action (forside pé
folder og magasinet)

2) Loven om lighed - similarity
Elementer der ser ens ud (samme form, farve eller storrelse)

Vi har valgt at alt vores tekst pd tveers af medier er den samme,
sd genkendeligheden til BOOQOS vil opsté med det samme. Det
samme med BOOQOS grenne farve. Et andet objekt som gadr
igen og skaber lighed, er den belgede baggrund, som deler bag-
grunden i to.

3) Loven om kontinuitet - good continuation
Elementer der er placeret s& de danner linjer eller kurver.

Ved opsaetningen af folderen har vi skabt linjer i spalteopbygn-
ing. Vi har skrevet en tekst vertikalt, for at skabe en sddan linje
og alignet overskrift, brodtekst og billede, sd det skaber en rolig
struktur pd indersiden.

4) Loven om lukkethed — common region
Elementer der er lukket ind i samme "indramning”

Vi har i vores folder gjort brug af indramning af vores tekst ved
at eendre baggrundsfarven/lave en belget linje. Den bruger vi til
at inddele/opdele teksten.

5) Loven om figurdannelse - closure
Elementer der er separate, kan opfattes som en samlet figur,
selvom denne figur reelt ikke er eksplicit til stede.

| artiklen har vi gjort, sé teksten gdar rundt om modellen. Dette
skaber en mere levende oplevelse for laeseren, og kan til dels gé
ind under denne lov, da det skaber en komprimeret samlet oplev-
else pd siden.

Vi har ogsé valgt at bryde grid-strukturen i vores artikel og i fol-
deren, s@ det skaber noget asymmetri, som gerne skulle gore det
mere visuelt attraktivt . (s 137). Men asymmetrien opnds stadig
inden for Grid-strukturen p& den pdgeaeldende side.



Brugerens mentale model
Vi baserer vores forstdelse og opfattelse af det nye system, pd de

erfaringer vi har fra lignede systemer. Vores viden og erfaringer,
et slags "bagkatalog” kaldes vores mentale model.

Alle brugeres mentale model er forskellige, men der vil ofte ogsd
vaere nogle feellestraek i forhold til erfaringer og forventninger
(s.30)

Vi har iseer brugt denne model i artiklen, hvor vi bevidst er gdet
efter et udtryk som man typisk finder i dame-/modemagasiner.
Ved at laegge designet op af noget som brugeren hurtigt afleeser
og genkender, giver vi brugeren den bedste User Experience og
forventning til indholdet.

10

Visuelt flow

De baner og menstre som brugerens ojne folger nér brugeren
scanner et interface er direkte relateret til det visuelle hierarki.
Hvis en interface-designer har tydeliggjort de vigtige elementer,
vil brugerens ojne helt automatisk falde pé disse punkter.

Man skal passe p& med at have for mange fokuspunkter, sé
brugeren ikke ved, hvor de skal fastholde deres blik (konkurrere
om brugerens opmaerksomhed).

Vi har hertil ogsé valgt at felge den naturlige laeseretning de
fleste steder pd vores website, men med lidt variation, for at
skabe et flot visuelt udtryk.

Vi scanner et website ud fra en Z-form, hvis der ikke er meget
skrift. N&r der er mere skrift, scanner brugeren websitet ud fra
en F-form (s. 127).

| opbygningen af vores poster i A3 og til station, havde vi Z-for-
men for gje, da vi ensker at brugerne hurtigt kan aflaese den,
og finder vores Call-to-action i slutningen - Tilmeld dig nu pé&
boogos.com.

BOOQOS
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Bilag

Video

https://www.youtube.com/shorts/DVwCSeAgPm8
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Magasin forslag

Side 1 - Link til Magasin i interaktivt format: https://indd.adobe.com/view/0e180707-9a4d-43bf-80e5-bef4eqbf2f46
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Plakater Mockup af vores design
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